die Welt zu Gast in Frankfurt!
Top 10

2.400 44.000
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Top-Entscheider*innen vor Ort

Besucher*innen Berufliche Stellung
nach Wirtschaftsbereichen der Fachbesucher*innen
In Prozent In Prozent
Facheinzelhandel
FiI_i_aIisierte Fa_chgeschéifte,
Sonstiges e E andere

Schiiler, Studenten,
nicht Beruftstatige

Handwerk b

Industrie

Warenhaus, sonstiger Einzelhandel

in Ausbildung
selbstandiger
Unternehmer

Angestellter

Facheinzelhandel
kleine/mittlere Fachgeschafte

Abteilungs-,
Gruppenleiter

GrofRhandel
AuRenhandel
Handelsvermittlung

Bereichs-,

Betriebsleiter Geschaftsfiihrer,

Dienstleistungen Vorstand
Designer, Dekorateur,
Hotellerie/Gastronomie,

Sonstige Dienstleistungen
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Ihr Messeziel: erreicht.

Messeziele* Messeziele*

1. Informationen uber Trends 1. Neue Geschaftsverbindungen anbahnen

2. Bestehende Geschaftsverbindungen pflegen

2. Neue Geschaftsverbindungen anbahnen

3. Neuheiten sehen/kennenlernen 3. Neuheiten, Neuentwicklungen vorstellen

4. bestehende Geschaftsverbindungen pflegen 4. Produktvarianten zeigen, besprechen

5. Networking/Erfahrungen austauschen 5. Neue Vertriebspartner*innen finden

6. Produktvarianten sehen/kennen lernen 6. Gesamteindruck vom Marktgeschehen gewinnen
7. Ware auf der Messe ordern 7. Verkaufsabschliisse vorbereiten

92% @ 81%
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